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INTERVISTA

Isabella Paglialunga

VEVY EUROPE compie 50 anni

Intervista a Vincenzo Rialdi (A.D.)

STORIA DELL'AZIENDA

Quali sono i tratti distintivi di una delle aziende che han-
no fatto la storia del settore degli ingredienti cosmeti-
ci italiani?

Vevy Europe & stata una delle prime aziende italiane a con-
centrarsi nel settore delle materie prime innovative per
I'industria dermofarmaceutica e cosmetica. Nata nel 1959
come laboratorio professionale da un’idea di mio padre Gior-
gio, medico ricercatore e attuale Presidente e Direttore
Scientifico, si & poi affermata come azienda di ricerca e pro-
duzione di eccipienti e principi attivi altamente specializzati
per applicazioni cutanee. Nel 1987 si & aggiunta una diver-
sificazione in informatica e microelettronica digitale. Da sem-
pre puntiamo sullinnovazione e sulla qualita e affidabilita dei
nostri prodotti, operando in modo multidisciplinare con com-
petenze in campo non solo chimico ma anche biochimico e
farmacologico. Siamo poi molto affezionati al nostro Sistema
di Gestione della Qualitad, che risponde ai requisiti delle 1SO
9001:2008 e delle EFfCI GMP Guidelines, completate con
I'introduzione di elementi essenziali relativi a salute, ambien-
te e sicurezza sul lavoro: uno strumento di gestione talmen-
te integrato nella vita quotidiana della nostra Azienda da es-
serne uno dei suoi elementi portanti.

Le vendite sono ben ripartite nel settore dermofarmaceutico
e in quello cosmetico, e sono distribuite sui cinque continen-
ti, dove esportiamo il nostra Made in Italy per ben oltre la
meta del nostro turnover.
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MULTISETTORIALITA’ E RICERCA

Vevy Europe é una societa multisettoriale: come é nata
la scelta di investire in settori diversi, e in che misura
tali settori dialogano fra loro?

Le attivita di Vevy Europe sono ripartite in pit divisioni con
I'obiettivo della razionalizzazione e della sinergia di strutture
e risorse. La divisione Chimica Fine & la macrodivisione che
abbraccia in parte anche le altre. Al suo interno opera la di-
visione Chimica Analitica e Ricerca, che da un lato supporta
la divisione principale, dall'altro offre a terzi le proprie com-
petenze nei campi dell'analisi e della ricerca in“ambito co-
smetico, farmaceutico, e settori affini. La divisione Tecnolo-
gie Avanzate, diretta da mio fratello Raffaele, & nata inizial-
mente per sviluppare software e sistemi per le esigenze in-
terne dell'azienda e dei suoi laboratori; oggi utilizza le proprie
competenze anche per realizzare progetti destinati a clienti
esterni appartenenti ai pit disparati settori. La divisione Edi-
toria si occupa in particolare di due pubblicazioni, molto no-
te nellambiente: Relata Technica, contenitore di articoli
scientifici rivolti ai tecnici del settore, oggi unicamente on-li-
ne, e Lexicon Veevy Europe Skin Care Instant Reports, bollet-
tino tecnico pit morbido nel linguaggio con spunti e stimoli
anche per il marketing del prodotto finito.

Qual é 'impulso dato alla ricerca e all'innovazione?

Limpulso dato alla ricerca e allinnovazione & continuo: Vevy Euro-
pe si nutre e vive di ricerca e produce cio che inventa, svincolata
da mode e tendenze. Le sfide che si affrontano nella ricerca so-
no vissute con entusiasmo, realizzando prodotti nuovi e stimolan-
done le applicazioni.

| nostri prodatti sono supportati e sostenuti da ampia documen-
tazione scientifica e test applicativi, il tutto portato a compimento
principalmente allinterno dei nostri laboratari e delle nostre strut-
ture produttive, che abbiamo allestito in modo molto flessibile.

Quali linee guida e requisiti identificano la produzio-
ne/distribuzione dei prodotti contrassegnati dal mar-
chio DCG (Dermo Cosmetic Grade)?

Il nostro marchio DCG (Dermo Cosmetic Grade) & stato studiato
appositamente per attestare che ciascun prodotto della divisione
Chimica Fine & progettato e sviluppato per applicazioni cutanee,
verificato impiegando rigorosi protocolli in campo tossicologico,
criptotossicologico, di attivita enzimocinetica e dermatologica, e
aggiornato sulla base del progresso scientifico, in conformita con
le normative nazionali ed internazionali del settore.

E in definitiva una sorta di disciplinare, un impegno formale
nei confronti degli utilizzatori dei nostri prodotti per offrire
maggiore serenita e certezze nel loro impiego.
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VITA ASSOCIATIVA

Come vive Vincenzo Rialdi il suo ruolo imprenditoriale in
azienda?

Ho iniziato a lavorare in Azienda da ragazzino, un po’ per gio-
co nel periodo delle vacanze estive, svolgendo mansioni di
ogni genere: un'esperienza estremamente utile e formativa
poiché me ne ha dato una conoscenza globale e al tempo
stesso approfondita. Alla fine degli studi e dopo altre espe-
rienze lavorative ho scelto di occuparmene stabilmente ed &
quello che faccio ogni giorno da venticinque anni.

Oltre agli incarichi statutari e gestionali, ne ho altri di tipo piu
operativo fra i quali lo sviluppo dei sistemi di Qualita, diversi
progetti di ricerca e la formazione per la divulgazione scien-
tifica, che mi permettono di applicare in modo concreto e
spesso creativo il mio entusiasmo per questo lavoro.

Vincenzo Rialdi é anche il nuovo Presidente di Mapic, il
Gruppo Materie Prime per I'Industria Cosmetica che fa
parte di Aispec-Federchimica, e componente del Board
di EFfCI, la Federazione europea dei produttori di ingre-
dienti cosmetici: come vive I'impegno associativo indu-
striale?

Credo fermamente nella collaborazione dinamica, che porti
allinterno dellassociazione confronti, iniziative, idee e oppor-
tunita di miglioramento.

La vita associativa, oltre ad offrire un importante momento
di crescita individuale, impone una visione molto piu allarga-
ta di guella del contesto in cui si opera abitualmente: ritengo
che l'obiettivo debba essere quello di far crescere il gruppo
e il settore per aumentarne credibilita e affidabilita. Le azien-
de che ne fanno parte e che vi hanno investito risorse han-
no poi 'opportunita di fruire indirettamente dei risultati di uno
sviluppo di cui sono co-artefici a tutti gli effetti. Se si consi-
dera poi che il “cliente” & potenzialmente comune a tutti gli
associati & importante che la collaborazione fra le imprese
sia trasparente e responsabile.

Mapic ed EFfCl sono oggi una bellissima realta; nel tempo,
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abbiamo raggiunto traguardi molto importanti, nati proprio
dal dialogo costruttivo fra tutti gli operatori del settore, che
ha portato alla creazione di tavoli di lavoro comuni di grande
rilievo come quelli EFfCI-Colipa e Mapic-Unipro.

Siamo orgogliosi del fatto che Mapic in Italia ed EFfCI in Eu-
ropa siano ormai riconosciute rispettivamente il Gruppo e la
Federazione di riferimento per il nostro settore.

Come EFfCl e Mapic abbiamo pubblicato una serie di position
paper per rendere note le posizioni comuni con il fine di orien-
tare il settore verso comportamenti coerenti e proattivi.

Mi piacerebbe molto lavorare a una campagna di corretta
informazione rivolta al consumatore: attraverso la collabora-
zione fra Mapic, Unipro e le diverse associazioni dei consu-
matori & possibile combattere disinformazione e controinfor-
mazione e far comprendere all' utilizzatore finale quanto sia
normata, controllata e affidabile tutta la nostra filiera.

MERCATO E FUTURO

In che ottica si rapporta al mercato, e quali scenari futu-
ri vede nel settore cosmetico?

Credo innanzitutto nel lavoro di qualitad e nel rispetto consa-
pevole delle normative, elementi fondamentali per garantire
al mercato prodotti sicuri e continuita, e sono un fervido so-
stenitore della Qualita in senso organizzativo dell’azienda, per-
ché & uno strumento che consente di offrire affidabilita e cer-
tezze ai propri clienti.

Ritengo che benché certe mode possano offrire gettiti talvolta
interessanti esse siano di scarso investimento per il futuro e non
utili in termini di stabilita. Al contrario, un settore che lavora con
serieta, linearitad e trasparenza invia al mercato messaggi con-
dizionanti in senso positivo per le tendenze future.

Oggi, lngrediente cosmetico viene richiesto awolto nel suo in-
volucro di servizi specializzati, che vanno dal corredo documen-
tale di supporto fino al suggerimento applicativo specifico e qua-
lificato. Il cliente finale & diventato “consumatore evoluto”, capa-
ce di distinguere e di capire cio che utilizza molto pit che nel pas-
sato, e al quale & importante, a maggior ragione, far pervenire
informazioni corrette e complete. |l prodotto cosmetico, ormai
sempre pit specializzato e differenziato, & considerato fra i be-
ni necessari; di norma, i beni importanti per la qualita della vita
delle persone risentono in minor misura delle crisi e delle re-
cessioni, e difficilmente si trasformano in beni voluttuari.
Ritengo che questa lettura del nostro comparto possa portare
nella direzione del continuo miglioramento e della crescita.

Mi piace poi ragionare in termini di “futuro voluto”, attraverso la
pianificazione strategica: uno strumento molto utile per affron-
tare i cambiamenti, un sistema attivo di viverli e di cavalcarli.

50 anni non sono pochi: il segreto per mantenere solida
un’azienda nel tempo ?

Nessun segreto, nessuna formula magica. Individuare degli
obiettivi, porsi delle domande dirette, darsi delle risposte since-
re: credo sia un modo positivo e concreto di vivere a pieno la
propria imprenditorialita e di portarla a beneficio dell'Azienda.
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